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Conhecimento Especifico — Questoes de 01 a 30

01.

02.

03.

Conforme estudo de Barbalho et all. (2017), sobre o Mercado de Trabalho Cultural (MTC) no contexto
brasileiro, entre os anos de 2002 e 2014, € INCORRETO afirmar que:

a) foi acometido por queda de massa salarial, saindo de um montante de R$ 5,8 bilhdes em 2002 para R$
5,5 bilhdes em 2014.

b) demonstrou declinio gradual das taxas de informalidade de 42,5% em 2002 para 30,34% em 2011,
embora com ligeiro aumento para 30,89% em 2014.

c) foi composto por parcela significativa de jovens, embora o percentual de participacdo de pessoas entre 15
e 29 anos tenha se retraido de 46,9% para 40,3% em 2014.

d) apresentou crescimento de 34% em relagdo ao observado em 2002, sendo mais dindmico do que o
crescimento de 24% do mercado de trabalho brasileiro no mesmo periodo.

Em relagdo ao Sistema de Financiamento a Cultura (SIFC) do Estado de Minas Gerais, disposto no Decreto
Estadual n°® 47.427/2018, considere as afirmativas abaixo, atribuindo V para a(s) verdadeira(s) e F para a(s)
falsa(s):

( ) E regido, dentre outros, pelo principio da cooperagéo entre os entes federados e os agentes publicos
e privados atuantes na area cultural.

() Possui, como dois de seus objetivos, o favorecimento da experimentacgéo e da pesquisa no ambito da
cultura e o estimulo a formagéao e ao aperfeigoamento de profissionais da area.

() Oferece apoio financeiro, especialmente por meio do Tesouro Estadual, do Fundo Estadual de Cultura
(FEC) e do Incentivo Fiscal a Cultura (IFC).

( ) Determina que o proponente de um projeto cultural possa executar, simultaneamente, até trés
projetos em um unico exercicio fiscal, considerados todos os editais do FEC e do IFC.

( ) Estrutura a Comisséo Paritaria Estadual de Fomento e Incentivo & Cultura de Minas Gerais (Copefic),
composta por servidores da administragdo publica estadual e por representantes da area cultural.

Assinale a sequéncia CORRETA:

a)V,F,F,F,V.
b)V,V,V,V, V.
¢)F,F,V,V,F.
d)F,F,F,F,V.

Com relacéo a atuacao cultural na universidade, no estudo de Rubim (2019), € CORRETO afirmar que:

a) para estar presente em qualquer universidade, a cultura depende da existéncia de espagos académicos
especificos.

b) todo o ciclo da cultura pode ser mobilizado pela universidade, dada a sua complexidade e envergadura
potenciais.

c) toda atividade educativa é cultural, excetuando-se aquelas que acionam técnicas em 4&reas de
conhecimento especificas.

d) o potencial de realizar multiplas atividades culturais tem sido capaz de ensejar uma atuagdo coordenada
na maioria das universidades brasileiras.
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04. A predominancia da nomenclatura producéao cultural no contexto de politicas culturais brasileiras, pela visdo
de Rubim e Rubim (2009), é resultante de inUmeras escolhas e contingéncias histéricas especificas. Com
base em tal fato, foram feitas as seguintes afirmagdes:

I. O Brasil desenvolveu, em suas primeiras politicas culturais implantadas no primeiro governo Vargas
(1930-1945), uma preocupacao abrangente com a formagao de pessoal na area de produgéo cultural.

IIl. Na segunda metade dos anos 1980, o governo Sarney ampliou a infraestrutura cultural de maneira
coerente, a partir de recursos privados advindos de uma politica de leis de incentivo, pautadas por
decisbes do Estado.

lll. A auséncia de tradigdo na formagao de gestores, a submisséo da cultura a légica de mercado e a fragil
politica cultural do Estado Nacional constituem, por exceléncia, o contexto explicativo para o surgimento
da nomenclatura de produtores culturais.

Esta CORRETO o que se afirma apenas em:

a)l.
b) II.
c) lll.
d)lell.

05. Sobre os requisitos para uma politica cultural universitaria, na perspectiva de Rubim (2019), € INCORRETO
afirmar que:

a) a universidade necessita da definicdo e da construgédo de instancias, normas, infraestruturas, orgamentos
e pessoal especifico.

b) um plano cultural deve contemplar tanto uma atuacéo destinada ao ambiente universitario, quanto outra
voltada para comunidades da sociedade.

c) a realizagdo de um amplo e participativo diagnéstico cultural deve ser um excelente ponto de partida,
ainda que tal instrumento seja dispensavel.

d) sua gestdo deve se guiar por um conjunto articulado, continuado e sistematico de acbes e de
formulagdes, que implicam em diretrizes, metas e atividades.

06. A institucionalidade cultural no Brasil, ao longo de sua histéria, € marcada por inumeros dilemas e desafios,
conforme aponta Rubim (2017). Com base em tal fato, foram feitas as seguintes afirmagdes:

I.  As culturas advindas dos povos originarios sobreviveram sob o signo da repressdo, em meio a qual
foram dizimados milhdes de indigenas, perseguidos linguistica e culturalmente, embora tenham
conseguido o devido reconhecimento institucional e social na atualidade.

Il. As culturas negras, oriundas da cruel escravizagcdo em estimados cinco milhdes de pessoas de
diferentes nag¢des do continente africano, sobreviveram sob o signo da violéncia, adquirindo uma
primeira institucionalidade do Estado apenas no final da ditadura militar (1964-1985).

lll. A persisténcia das manifestacées culturais de povos originarios e escravizados nos contextos
brasileiros deriva mais de suas capacidades de resistir e criar mecanismos de afirmagao simbdlica do
que de quaisquer apoios e institucionalidades culturais.

Esta CORRETO o que se afirma apenas em:

a) Ill.
b)lell
c)lell.
d)llelll.
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07.

08.

09.

Em relagado a modalidade de fomento cultural proposta pelas leis de incentivo, a partir de reflexdo de Rubim
(2017), € CORRETO afirmar que:

a)o Estado assume um papel ativo no campo cultural, ainda que a quase totalidade dos recursos
mobilizados provenha de empresas.

b) o poder de decisao sobre 0 apoio com recursos publicos passa de empresas para cidadaos, reunidos em
conselhos e arranjos participativos democraticos.

c) o financiamento da cultura acabou por contemplar uma maior diversidade de regides, sem dependéncia
de areas de interesse de empresas patrocinadoras.

d) o incentivo fiscal colaborou para o desenvolvimento da cultura no pais e possibilitou sua institucionalidade
por meio do surgimento legalizado dos produtores culturais.

Sobre a coordenacéo, a organizacdo, a logistica, a divulgacéo, o patrocinio e o gerenciamento de recursos
humanos em eventos, a partir da proposta de Oliveira (2016), considere as afirmativas abaixo, atribuindo V
para a(s) verdadeira(s) e F para a(s) falsa(s):

() A coordenacéo ocorre antes do planejamento, representando uma fase especulativa central a sua
realizagao.

() A organizacdo pressupde a montagem, exigindo condigdes de comando que possam coordenar todas
as suas etapas.

() A logistica demanda a elaboragdo de um plano que contenha, dentre outros itens, mapa do local do
evento, cronogramas e plano de emergéncia.

() Adivulgacdo deve abranger uma grande variedade de recursos, tais como convites, folders, releases,
outdoor informativos e visitas pessoais.

() O patrocinio deve ser realizado a partir de um processo de filtragem que considere: potencial de
exposicao, publico, vantagens e contrapartidas.

( ) O gerenciamento de recursos humanos demanda espontaneidade, boa vontade e capacidade de
inspiracédo no momento da operacionalizacdo das agodes.

Assinale a sequéncia CORRETA:

a)F,V,V,V,V,F.
b)V, F,V, V, F, V.
c)V,V,F,V,V,F.
d)F,V,V,F,V, V.

Como exemplo mais notdrio de gestao coletiva de direitos autorais no Brasil, descrito na obra de Branco et
all. (2011), o Escritdrio Central de Arrecadacao e Distribuicdo (ECAD) possui como atribui¢ao:

a) fiscalizar o processo de criacdo de obras musicais e trabalhos de artistas plurais, na perspectiva coletiva e
democratica dos direitos autorais.

b) proceder a arrecadacédo e a distribuicdo dos direitos autorais relativos a execug¢do publica de obras
musicais, literomusicais e fonogramas.

C) gerenciar a pesquisa e a concepgado coletiva de obras musicais, teatrais e audiovisuais, orientando-as a
partir de principios dos direitos autorais.

d) orientar artistas e proprietarios na abertura de escritérios locais de arrecadacao e distribuicao de direitos
autorais relativos a execucgao publica de suas obras.
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10.

1.

12.

13.

Sobre os processos contemporaneos de mobilizagdo social em sua interface com a comunicagdo, na
perspectiva de Mafra (2006), € INCORRETO afirmar que:

a) o planejamento da comunicagdo n&o pode transformar as estratégias comunicativas de projetos de
mobilizagao social unicamente em agdes para se alcangar visibilidade.

b) um processo de mobilizagédo social esta diretamente ligado com a possibilidade de incluir os sujeitos em
suas principais questdes e criar mecanismos que propiciem a participagao.

¢) a mobilizagéo social ndo significa apenas a reunido de individuos em torno de uma agéo especifica; trata-
se de um processo de convocacgao de vontades para uma mudanga de realidade.

d) o principal atributo de uma dimensao festiva, em estratégias de comunicagédo para mobilizagdo social, &
capturar a atengao, tomando o publico como participante por meio da convivialidade.

O fenbmeno da midiatizagdo afetou, de modo significativo, a comunicagdo organizacional, a partir de
reflexdes propostas por Baldissera e Vinhola (2020). A partir desta constatacdo, € CORRETO afirmar que:

a) a comunicagado face a face, particularmente aquela que se materializa com o publico que atua nos
espacos fisicos das organizagdes (entre organizagéo e publico e/ou entre sujeitos desse publico), perdeu
sua centralidade.

b) individuos e organizagbes, de modo mais intenso, ndo apenas tém acesso, mas também dominam e sao
perturbados por técnicas e légicas midiaticas, (re)dinamizando os processos comunicacionais de maneira
bem mais acelerada.

C) organizagbes potentes ndo sdo apenas aquelas que fazem uso/apropriagdo de técnicas midiaticas, mas
que, compreendendo as légicas da circulagéo, realizam movimentos de controle da prépria midiatizagéo
pela gestdo da comunicagao.

d) nos contextos midiatizados contemporaneos, em que as organizagdes buscam se fazer visiveis, ndo
importam as estratégias de gestdo dos niveis de visibilidade e/ou opacidade, uma vez que a midiatizacéo
exerce forga irrefreavel sobre a gestao.

Interacbes entre organizagcdes e publicos, nos contextos contemporéneos recentes, tém sofrido a
contundente interferéncia da midiatizagdo. Com base na perspectiva de Baldissera e Vinhola (2020), foram
feitas as seguintes afirmacdes:

I. A comunicagdo organizacional precisa ser pensada para sujeitos culturais multifacetados por suas
identificacdes diversas e, ao mesmo tempo, investidos de potencial desviante ampliado.

Il. Diferentes sujeitos e publicos, cada vez mais, tensionam as posicdes e praticas organizacionais, de
modo que sujeitos e publicos ndo sao exterioridades e, sim, constitutivos das organizagdes.

Il. A relagcdo com os publicos demanda, a qualquer custo, a obtengado de visibilidade midiatica, num
cenario em que aparecer em publico é imperativo, o que elimina a escolha pela opacidade.

Esta CORRETO o que se afirma apenas em:

a) lll.

b)lelll.
c)lell
d)llelll.

A respeito da midiatizagéo, conforme Braga (2012), € INCORRETO afirmar que tal processo:

a) sinaliza processos de interacionalidade social e comunicacional.

b) determina marcos regulatérios para o funcionamentos das midias.

c) é marcado por diferentes usos de inovagdes tecnoldgicas e midiaticas.

d) compreende a aceleracgéo e a diversificagdo dos modos de interagao social.
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14.

15.

16.

17.

Em seu livro Teoria das Midias Digitais, Martino (2014) aponta que as midias digitais possuem como
caracteristicas gerais o compartihamento, o armazenamento e a conversdo de dados. Uma de suas
caracteristicas especificas é a conexdao em rede, em qualquer tempo e espago.

A caracteristica especifica acima mencionada pode ser conceituada como:

a) ubiquidade.
b) virtualidade.
c) interatividade.
d) modularidade.

Sobre a légica de agédo nas redes sociais, conforme Martino (2014), considere as afirmativas abaixo,
atribuindo V para a(s) verdadeira(s) e F para a(s) falsa(s):

Os vinculos entre os individuos tendem a ser fluidos, rapidos e estabelecidos por necessidade.

A quantidade e o tipo de conexdes estabelecidas entre os participantes sinaliza a dindmica da rede.
A dindmica de cada rede social esta ligada a arquitetura da tecnologia de interagéo social.

Na dindmica das redes, o tamanho da mensagem trocada n&o depende dos participantes.

P
~— ~— ~— ~—

Assinale a sequéncia CORRETA:

Em relagdo a Lei Federal n° 9610, de 19 de fevereiro de 1998, assinale a alternativa que apresenta obras
intelectuais que NAO séo objeto de protegdo de direitos autorais:

a) As conferéncias, alocugdes, sermdes e outras obras da mesma natureza.

b) As obras de desenho, pintura, gravura, escultura, litografia e arte cinética.

c) Os textos de tratados ou convencgdes, leis, decretos, regulamentos e demais atos oficiais.

d) Os projetos e esbogos concernentes a geografia, engenharia, topografia, arquitetura e paisagismo.

A respeito da instrumentalizacdo da cultura, conforme Chaui (2001), analise as afirmativas abaixo:

I.  Areificagdo da producao cultural esgota-se na proposi¢cdo de uma imagem de prestigio de quem faz a
cultura e de quem a consome.

Il. A cultura pode ser compreendida como um guia pratico para se viver corretamente, no que se refere a
orientacdes sobre trabalho, lazer e gosto.

Ill. A redugao da esfera do saber a do conhecimento opera de modo a administrar o saber constituido e a
dificultar o pensamento.

IV. A racionalidade administrativa e a eficacia quantitativa limitam a potencialidade criativa e o trabalho da
reflexao.

Esta CORRETO o que se afirma em:

a)l e ll, apenas.

b) I e lll, apenas.

c) I, lll e IV, apenas.
d) L1 elV.
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18.

19.

20.

21.

A universidade publica no Brasil € marcada pela indissociabilidade do tripé ensino, pesquisa e extenséo. No
artigo Universidade, cultura e politicas culturais, Anténio Rubim (2019) discute o papel cultural da
universidade. Com base nas ideias do autor, analise as afirmativas abaixo:

I. A formacgéo de diferentes estudantes universitarios implica no acionamento de culturas humanisticas e
técnicas, independente das areas de conhecimento.

Il. Toda atividade educativa é cultural, ja que transmite aos estudantes saberes gerais e especializados,
ligados aos respectivos cursos, e sua singularidade € dispensada.

Ill. A dindmica cultural esta restrita a espagos académicos delimitados, tais como disciplinas das
humanidades e espacos institucionais, tais como museus e galerias.

IV. A vocacado cultural da universidade favorece seu compromisso com a diversidade, a liberdade, a
cidadania e o desenvolvimento sustentavel.

Esta CORRETO o que se afirma apenas em:

a)lell
b)lelV.
c)llelV.
d)lelll.

Sobre a cultura nas universidades brasileiras, de acordo com Rubim (2021), € INCORRETO afirmar que ela
se caracterize pela:

a) complexidade, amplitude e diversidade.

b) disperséo, desconhecimento e desarticulagéo.

c) subestimacéo e auséncia de politicas culturais.

d) valorizagdo orgamentaria e presencga de institucionalidade.

De acordo com o Decreto Federal n° 11.453, de 23 de margo de 2023, assinale a alternativa que NAO apresenta
uma politica ou programa passivel de implementacéo pela utilizagdo dos mecanismos de fomento cultural:

a) Politica Nacional de Cultura Viva.

b) Programa Nacional de Apoio a Cultura (Pronac).

c¢) Politica Nacional Aldir Blanc de Fomento a Cultura.

d) Programa Nacional de Economia Criativa e Diversidade.

O estado de Minas Gerais, composto por 853 municipios, € marcado pela diversidade em termos de
atividades econdmicas, culturas, populacao, infraestrutura, entre outros aspectos. Conforme Teixeira et all.
(2021), essa diversidade transparece e influencia na captagdo de recursos por meio da Lei Estadual de
Incentivo a Cultura em tais municipios.

Assinale, dentre as alternativas abaixo, aquela que NAO apresenta um fator de influéncia na captacéo de
recursos por parte dos municipios mineiros:

a) Os projetos que se sobressaem em termos de captacdo de recursos sdo vinculados as seguintes areas:
Mdusica, Areas Culturais Integradas e Artes Cénicas.

b) A existéncia de uma infraestrutura em termos de determinados equipamentos culturais, tais como museu,
cinema e teatro, favorece a captagao de recursos.

c) As areas com maior capacidade/potencial midiatico ttm menor chance de auferirem recursos, uma vez
que nao funcionam como instrumentos de marketing cultural.

d) Cidades de elevado potencial turistico tendem a apresentar uma maior concentragcdo de financiamentos,
seja em termos geograficos, seja em determinados nichos culturais.
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22.

23.

24,

A partir da década de 1990, o fomento a cultura no Brasil passou a ser caracterizado, principalmente, por
meio das leis de incentivo fiscal, que objetivam estimular a participagdo do meio empresarial no fomento das
praticas culturais. De acordo com pesquisa desenvolvida por Teixeira et all. (2021), a respeito da
implementagédo dessas politicas culturais em cidades de pequeno porte e/ou distante de grandes centros,
considere as afirmativas abaixo, atribuindo V para a(s) verdadeira(s) e F para a(s) falsa(s):

( ) E necessario que haja nos municipios condicdes de carater material e imaterial que se desdobram na
produgao e no consumo cultural.

() As dificuldades para a promogdo de atividades artistico-culturais estdo associadas, em grande
medida, a uma dimensao estrutural.

() O estabelecimento de parcerias para fortalecer e gerar desenvolvimento na area cultural pode ser
viavel, desde que haja regulagdes.

() A fragmentacdo da responsabilidade do poder publico na mediagdo das parcerias favorece o
desenvolvimento de politicas culturais.

Assinale a sequéncia CORRETA:

a)V,F,F,V.
b)V, V, V, F.
¢)F,V,V, F.
d)V,V, F, F.

A respeito das politicas culturais brasileiras, conforme Rubim (2021), € CORRETO afirmar que:

a) a concentragao do orgcamento na Unido dificulta a autonomia relativa dos municipios para definicao de
suas politicas culturais.

b) as gestdes locais possuem pouca relevancia para a construgdo e efetivacdo de politicas culturais
inovadoras e democraticas.

c) quase 70% dos municipios brasileiros possuem dindmica socioecondmica e recursos proprios para a
promocao de politicas culturais.

d) projetos financiados por meio da Lei Federal de Incentivo a Cultura estdo concentrados na regido
Nordeste, por uma questao de nicho cultural.

A respeito da Lei Complementar n® 195, de 08 de julho de 2022, assinale a afirmativa INCORRETA:

a) Trata de agBes emergenciais ao setor cultural em decorréncia dos efeitos econdmicos e sociais da
Pandemia da COVID-19.

b) O orcamento é repassado pela Unido aos Estados e ao Distrito Federal para aplicagdo em agdes
emergenciais do setor cultural.

c) Esta prevista na lei a necessidade de assegurar mecanismos de estimulo a participacdo e ao
protagonismo a grupos minoritarios.

d) Para receberem recursos dessa Lei, os entes federativos devem comprometer-se a fortalecer os sistemas
de cultura existentes ou implanta-los.
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25.

26.

27.

De acordo com Marilena Chaui (2009, p. 28-30), a cultura pode ser compreendida, a partir da metade do
século XX, como “o campo em que os sujeitos humanos elaboram simbolos e signos, instituem as praticas e
os valores, definem para si proprios o possivel e o impossivel, a diregdo da linha do tempo (passado,
presente e futuro), as diferengas no interior do espago (a percep¢édo do proximo e do distante, do grande e
do pequeno, do visivel e do invisivel), os valores — o verdadeiro e o falso, o belo e o feio, o justo e o injusto —
que instauram a idéia de lei e, portanto, do permitido e do proibido, determinando o sentido da vida e da
morte e das relagdes entre o sagrado e o profano”.

Com base na definicdo da autora, ¢ CORRETO afirmar que a cultura possui uma dimensao:

a) moral, legitima e etnocéntrica.
b) material, moral e progressiva.
c) histérica, material e simbdlica.
d) histérica, material e desenvolvimentista.

Conforme Rubim (2010), os criadores, inventores e inovadores, representados por artistas, cientistas e
intelectuais, vinculados aos universos culturais académicos ou populares, possuem papel primordial do itinerario
da cultura. A respeito do sistema cultural e de seus demais componentes, analise as afirmativas abaixo:

. Os professores e comunicadores, inscritos em diversas ambientagdes e instituicdes sociais,
desenvolvem papel de democratizagao da cultura, por meio de momentos de divulgagao, transmissao
e difusdo cultural.

IIl. A manutengédo da heranga cultural e a democratizagdo do patriménio cultural, seja ele material ou
imaterial, estd na zona de competéncia dos momentos de preservagdo e de conservagao,
especialmente atribuidos aos museus.

. Um sistema cultural precisa ser submetido a discussao e avaliagao publicas, a fim de resultar em
legitimagdo e questionamento, os quais costumam ser desenvolvidos por analistas, criticos,
estudiosos, investigadores e pesquisadores.

IV. A esfera do consumo, na dindmica do circuito cultural, tem como sua singularidade ser sempre uma
esfera nao profissionalizada, o que caracteriza a amplitude e mesmo a universalidade do ato de
recepgao da cultura.

Sobre as alternativas anteriores, esta CORRETO o que se afirma em:

a) Il e lll, apenas

b) I, Il e lll, apenas.
c) Il, Il e IV, apenas.
d)l, 1 elV.

Em seu livro A ideia de cultura, Terry Eagleton (2011, p. 88) sinaliza que “a principal forma politica da
modernidade é ela mesma uma negociacao dificil entre o individual e o universal”. Com base nessa citagao,
assinale a alternativa CORRETA para definir a expressdo que compreende a ligacdo entre a politica e a
cultura, para constituicdo de uma unidade marcada pela soberania:

a) Estado-Nagéo.

b) Razao Universal.

c) Guerras Culturais.

d) Cultura Pés-Moderna.
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28.

20.

30.

Em relagdo ao marketing cultural e a comunicagao por agdo cultural, na visdo de Augusto e Yanaze (2010),
€ INCORRETO afirmar que:

a) a gestao da cultura, seja do ponto de vista dos profissionais da cultura, seja das organizagbes estranhas a
cultura que a utilizam para fins institucionais, pauta-se no marketing cultural.

b) se uma empresa de bens ou servigos utiliza agbes culturais para se promover, divulgar sua marca e,
mesmo, persuadir determinados publicos, isso é diferente de praticar marketing.

c) marketing cultural deve ser entendido como um conjunto de agbes mercadologicas na esfera das
instituicdes culturais, em que seus produtos e servigos sao a propria obra artistica.

d) a comunicagao por agao cultural deve ser aplicada as praticas de apoio a cultura, por meio da qual as
empresas promotoras buscam aproximar-se dos publicos com os quais se relacionam.

Proposta por Karhawi e Terra (2021), a sequéncia das etapas para o Planejamento Estratégico em
Comunicacao Digital é:

a) monitoramento da reputagao da organizacao, identificagdo do publico, analise de concorrentes, objetivos
de comunicagao, selegdo de midias digitais, produgdo de conteudo relevante, mensuragéo e analise de
resultados.

b) identificagao do publico, andlise de concorrentes, objetivos de comunicagao, monitoramento da reputagao
da organizagao, selegao de midias digitais, producédo de conteudo relevante, mensuragao e analise de
resultados.

c) selecao de midias digitais, produgcdo de conteiudo relevante, identificacdo do publico, objetivos de
comunicacdo, analise de concorrentes, monitoramento da reputagdo da organizagdo, mensuragao e
analise de resultados.

d) producdo de conteudo relevante, identificagdo do publico, analise de concorrentes, objetivos de
comunicacao, selecdo de midias digitais, mensuracdo e andlise de resultados, monitoramento da
reputacao da organizagao.

Em relagédo a produgdo de conteudos relevantes em contextos de comunicagao digital, a partir do trabalho
de Karhawi e Terra (2021), € CORRETO afirmar que:

a) constitui-se como processo que ndo deve perder de vista o perfil do publico e o tom da organizagao.

b) institui-se como primeira etapa do planejamento estratégico, voltado a produgao e a circulagdo de posts.
c) deve-se valer de criatividade, embora seja desinteressante o benchmarking por influenciadores digitais.
d) orienta-se, prioritariamente, por aspectos técnicos associados a construgdo propriamente dita dos textos.



